PREZENTACIOS
ISMERETEK

Projektfeladat tajekoztato

Dr. Tanacs Janos



TARTALOM

l. A projektfeladat prezentacio szerkezetével kapcsolatos
Ismeretek

Il. A prezentaciok 5 legjellemzobb altalanos hibaja és
elkerulésuk eszkozei

I1l. A Projektfeladat prezentacidok legfontosabb 3 tanulsaga a
korabbi évfolyamok alapjan



. A PROJEKTFELADAT PREZENTACIO
SZERKEZETEVEL KAPCSOLATOS
ISMERETEK

A projektfeladat prezentacio elvart szerkezete



A PROJEKTFELADAT 1. PREZENTACIO

1. Cimlap
2. Az uzleti problémalkutatasi kérdés egy mondatban
« Miaz az uj + fontos + Uzleti szempontbdl relevans informacid, amit szeretnénk megszerezni?
3. A hattér, a keretek és a feltételek bemutatasa
+  Melyek azok a meglévd ismeretek és helyzetelemzések, amelyek alapjan a problémara megoldast keresuink?
4. Az uzleti problémalkutatasi kerdés megvalaszolasahoz hasznalt médszerek bemutatasa és
indoklasa?
- Milyen mddszerekkel és adatokkal tud valaszt talalni az Uzleti problémara/kutatasi kérdésre?
5. A Projektfeladat 1-2. (illetve a Szakdolgozat) varhaté eredménye
«  Kinek lesz haszna a projektmunkajabdl, és mi lesz az a haszon, amiért ugyfélként hajlandoé lesz fizetni?
6. A Projektfeladat 2./Szakdolgozat utemezése

* A Projektmunka megvaldsithatdésagaval kapcsolatos kockazatok: melyek a kritikus és/vagy még megoldatlan
|épések a folyamatban?



AZ UZLETI PROBLEMA /| KUTATASI
KERDES EGY MONDATBAN

A kutatasi kérdés egy mondatban (Mi az, amit tudni szeretnénk?)
Az 1 mondat: szUkséges meéertékben lehatarold, terminoldgiailag preciz
Az 1 mondat akkor jo, ha be tudsz jutni vele az €l6 showba!
o Liftbeszéd (elevator pitch/speech)

o Beugrasz a liftbe a fonok mellé:

,FONOK, van egy j6 dtleletem, elmondhatom?” vagy ,Beszamolhatok réviden, hogyan allok a kiadott feladat megoldasaval?”

,Jlgen, amig leériink a féldszintre az Oné vagyok, indul a stopper!”

o Az 1 mondatnak meg kell gy6znie a fénokdt: van miért tovabb hallgatnia téged, hogy
Cllgalelale ETpleYe =W (Y41 =T [ R o] o] JM (Y7418 hOQy felfigyeljen értelmességedre, tudasodra, hasznossagodra!

o Ha nem Utod meg a szintet, legkozelebb mar nem kapsz ennyi idot sem: nem jutsz be a F6nok él6
showjaba!



AZ UZLETI PROBLEMA /| KUTATASI
KERDES EGY MONDATBAN

 Milyen legyen a liftbeszéded és milyen NE?

o Az 1 mondat nem lelkendezés, azért nem kapsz figyelmet!

= Alelkesedésednek majd a munka mennyiségében és mindseégében kell megmutatkoznia, nem pedig a Iégzésed
liftbeli szaporasagaban!

o Nem az szamit, hogy téged mi érdekel(t), az szamit, hogy a fdbnoknek, cégnek, szervezetnek
milyen hasznot hozol!
o Nem kell, hogy nagyot mondj, csak olyat, amit tobb id6 alatt, alatamasztva is ki tudsz fejteni!

= Ha tul nagyot vallalsz, ha tul magasra teszed az elvarasokat, és nem tudod majd teljesiteni, akkor gaz lesz!

= Egy kicsi, de valds problémara adott megalapozott valasz, amelynek eredményét valoban lehet hasznalni
értékesebb, mig a bevaltatlan igéret nem az!



A HATTER: HOL, MIERT ES MILYEN JELLEGU
TUDASHIANY VETI FEL A KERDEST?

e A hattér dia célja:

o Bemutatni azt a relevans tudomanyos és Uzleti kontextust, amelyben a kutatasi kérdés/probléma
felmerdl, és amelyben azt kezelni kell.

e Mi a hattér?

o Avallalati hattér, a probléema vallalati elozményei, a probléma kerete, a legjobb gyakorlatok, a

felhasznaland6 O0sszefuggések (a szakirodalom alapjan), a modellek, a kutataselemzési mdédszerek és
az adatok jellege.

o A hattér, amelyet be kell mutatnia, nem altalaban a szekunder kutatas vagy maga a szakirodalom,

ERlnEYszekunder kutatas eredményeif:EElszakirodalom elemzésébol nyert eredmények}

o A hatteret forrasokra kell alapozni, és a forrasok minden egyes tételét zarojelben kell megadni az
irodalomjegyzékben hasznalt formatumban.

o Csak olyan informacidkra szabad hivatkozni, amelyek a tervezett megoldashoz felhasznalhatok.

Ne adjon altalanos attekintést, és ne magyarazzon, hasznaljon, ivagy hivatkozzon tankonyvi tételekre/elméletekre!



A HATTER: HOL, MIERT ES MILYEN JELLEGU
TUDASHIANY VETI FEL A KERDEST?

* Vigyazz!

o A hattérinformaciok a szakembereknek szolnak!

I\ RIS [cM-Bs Z Ik szakterllet szakértbinek RERtagabb szakterulet szakeértbinekl
« Ezt a ket kategoriat a kbvetkezb6 harom dian ismertetfUk.

o A hattérinformaciok hianya vagy nem ismerete nagyon rossz benyomast kelt!

o A hattér vilagos, tényszerl bemutatasa nélkul a kérdés a levegdben 16g.

o E nélkul:
* nem lehet megeérteni a probléma Uzleti relevanciajat a vallalat szempontjabdl,
» egyaltalan nem ismered azokat a modszereket, amelyekkel megoldhaté a probléma,

* nem ismered az alternativ modszereket, amelyek kozul valaszthatsz.
* nem ismered a pro-con indokokat, hogy miért éppen az altalad javasolt médszert valasztottad!



A SZAKMAI TARTALMU SZOBELI
ELOADASOK CELKOZONSEGEI

Az elbadas célkozonsege altalaban a kovetkez6 harom kategoriabol
kerulhet ki. Az eldadasod szolhat:
LEL]

= a sziiken vett szakterulet szakértjéhoz szakteriileti

= atagan vett szakterulet szakértjéhoz szakeérto

Intelligens
laikus

Olykor csak a fenti egyetlen kategoriaba tartozé személyek hallgatjak az el6éadasod, mas esetekben
eltérd kategoriakba tartozé szemeélyekhez beszélsz:

= PId. jelen lehetnek a szlken vett szakteruleti szakért6k és intelligens laikusok is.

= azintelligens laikushoz (pld. potencialis Ggyfél, megrendelf,
leendd munkaltatd olyan munkatarsa, aki nem jartas az adott témaban,

de fontos dontésbefolyasold személy stb.)




A SZAKMAI TARTALMU SZOBELI!
ELOADASOK CELKOZONSEGEI

A sziiken vett szakterulet szakeértoje:

Ismeri a relevans szakirodalmat és a kapcsolddo fogalmakat,

a ténylegesen alkalmazott moédszereket.

az el6adas tartalmaval annak részleteiben is vitaképes, .
Intelligens
ki tudja értékelni az elhangzottak tarthatdsagat, megbizhatésagat. laikus

A Projektfeladat prezentaciokon legalabb a bizottsag egyik tagja,
de lehet, hogy mindkett6 a sziliken vett szakterulet szakértoje.



A SZAKMAI TARTALMU SZOBELI
ELOADASOK CELKOZONSEGE!

A tagan vett szakterulet szakertoje:

alapvet6en az elbéadas modszertani tartalmara, érvelésére, szerkezetére koncentral.

kemeény no-go mércéket tud alkalmazni: atmehet a szlrdjén egy-egy szakmai részleteiben problémas
el6adas, de nem fog atmenni a modszertanilag komolyan problematikus eléadas.

nem ismeri teljes mélységében a konkrét relevans szakirodalmat és a kapcsolodo fogalmakat, de ismeri a jellemz6
megkozelitésmodokat,

nem ismeri minden, az adott terliletre vonatkoz6 szakmai fogalom pontos definicidjat, de tudja, hogy azok kb.
milyen jelleglek szoktak lenni.

képes felmérni, hogy az adott terlileten hogyan néznek ki a jellemz6 problémak, milyen modszerekkel szoktak
vizsgalni 6ket, milyen tipusu bizonyitékokat szokas hasznalni alatamasztasul, mikor tartalmas a legfobb
mondanivalo és mikor Uires, lapos (bullshit).

A Projektfeladat prezentaciokon lehet, hogy a bizottsag egyik tagja a tagan vett
szakterulet szakertoje.



A SZAKMAI TARTALMU SZOBELI
ELOADASOK CELKOZONSEGE!

Ceél a Projektfeladat prezentaciokra:

A Projektfeladat szobeli prezentaciok soran az évfolyamtarsaid prezentacioit neked
is tagan vett szakterUleti szakért6ként kell figyelned, értékelned!

Meg kell tanulnod azokat a no-go mérceket alkalmaznod, amelyek elvalasztjak a
Jlehet, hogy a meélyebb szakmai tartalomban van probléma, de ahhoz nem értek”
és a ,biztos, hogy ez az elbéadas gaz, ha én lennék a megrendelbje, fbndke, nem
fizetnék neki egy kanyi vasat sem” szlr6ket!

Minden, amit Te az évfolyamtarsad tagan vett szakteruleti szakértéjeként latsz, a
bizottsag tagjai is latjak, nyilvan tobbet is és mast is!



A MUNKA VARHATO EREDMENYE

e Milesz az a kis hordereju, valdban megalapozott, tényleg hasznalhaté
dolog, amivel a munka révén elobbre van a fonok, a megrendelo, a cég, a

szervezet, a tudomanyos vilag?

o Ha sikerul a végére a problémat megoldani, az miért lesz j6 a fdnoknek, megrendeldnek,
cégnek, szervezetnek, tudomanyos vilagnak?

o Nem kell tulvallalni magad: a f6nok, megrendel6 mindig opponens, mindig ,bele akar
kotni”
— Nem oOncéluan kotozkodd, hanem akarja latni a gyenge pontokat!
— Elszabad kolteni a pénzt, emberi er6forrast a Te projektedre? Vagy az pazarlas?

— Mindig tekintsd ugy, hogy versenyben vagy: a fénok/megrendeld a rendelkezésre allé egységnyi
osszeget 1x, azaz egyszer tudja elkolteni, egyvalakinek odaadni: ezért az a kérdése, miért
inkabb a Tiedben bizzon, és ne a masikéban! Miért inkabb a tiedre koltse, és ne a masikéra?



A PROJEKTFELADAT 2. UTEMTERVE

Az Utemterv mindenképp Az Utemtervet javasolt tablazatos vagy
tartalmazza az alabbi rovatokat: Gannt-diagramm révén bemutatni.

Feladat, tevekenyseg neve ssz:rm Tevekenysed |1 {23456 |7 I?taﬂ;m(?st ]2 13[4 [ 5] 16 | 17
1 Alap 1)
r r ' r 1 3
Feladat, tevékenység leirasa 2 | eetcetrak
3 Fodém EEN
124 - /4 . 4 6 810
|dGszukséglet ol B
5 Valaszfalak 4 ’
/&) ” 78]
Kezd6 ido i
7 | (aiapessress —
Zaro ido6 Ol —
9 Elektromos veze- 8 9] 10
ték (alapszerelés)
z 4 z Fites B 0
Vart eredménytermek(ek) " | e
11 Vakolas 10 13
4 ' 7 . 13 15
Kapcsolat mas tevékenyséegekkel e -
veégszerelések
2 A z 14 | Atadasatvael Lkl
Kapcsolddo kockazatok
1d6-
Sor- sziikséglet
szam |Tevékenység (nap) Kezd6 id6 Zar6 id6 Eredménytermékek Kapcsolat Kockazat
Szakirodalmi gy(ijtés megtervezése 2 2020.10.09 | 2020.10.11 ([Szakirodalomgytijtési terv -
Szakirodalomkutatds - relevans folydiratok attekintése 14 2020.10.12 | 2020.10.26 |Relevans cikkek gylijteménye (nyomtatott+elektronikus) 2 egyes folydiratokhoz nincs hozzaférés




11. A PREZENTACIOK 5
LEGJELLEMZOBB ALTALANOS HIBAJA

Hogyan keruljuk el oket?



AZ 5 LEGJELLEMZOBB HIBA

Korulmeényes bevezeto gondolatok
Rosszul megvalasztott diaszinek
Rosszul megvalasztott betliimeéret, tul sok szoveg

Haszontalan vizualizacio

a bk~ W DN E

A prezentacio elprobalasanak elmaradasa



1. A KORULMENYES BEVEZETO HIBAJA

= A hiba lényege:
- az eléado messzirdl inditva, nehézkesen tér a lényegre N

- hosszu szabadkozasok; folosleges torténeti bevezet6;
lelkendezeés, hogy 6 mennyire szereti a témat stb.

= Miért baj ez?

- Nem veszi figyelembe a hallgatésag elvarasait: pld. hogy miért t

lenne mindez fontos a kozonségnek? A figyelmi gérbe/felidézési

hatékonysag alakulasa az
elbadas idejének fliggvényében

v

- Nem veszi figyelembe a figyelmi gorbe (ami egyben felidézeési
hatékonysag is) alakulasat:

- azeleje és vége a legértékesebb részei az el6adasnak!




1. A KORULMENYES BEVEZETO HIBA ELKERULESE

= Tegye ezt!

a koszontes es a bemutatkozas utan egyetlen mondattal
a lenyegre lehet terni:

A projekt kereteben arra a problemara keresem a ¢
megoldast ... ‘

A figyelmi gbrbe/felidézesi

Az elbadas keretében azt fogom vizsgalni, hogy... hatékonyséag alakulasa az
elbadas idejének fliggvenyében

A projektem kutatasi kerdése ...




2. A ROSSZUL MEGVALASZTOTT DIASZINEK

. ” inel ? =
= A hiba léenyege: ek
- az elbéado idealis kivetési koruiményekre tervez, a szamitogepéen

megjelend szinarnyalatokat adottnak véve.
= Miért baj ez?

- AKkivetitési korulmenyek rendszerint nem idealisak:
a projektor fényereje gyenge, romlé szinhiiség a vetités eredményeként mwe

nem lehet a fuggonyt elhuzni a falig, oldalrdl betliz6 nap rontja a fényerét
Stb Atlgtszdsag:
- Atervez0 asztalnal megalmodott vizualis elmény helyett -
funkcionalisan is problémas diasor = pont a lenyeg veszik el a

szovegben és az abrakon!

Jelenlegi




2. A SZINEK MEGVALASZTASAHOZ

1.

Kerulje az élénk zoldek hasznalatat! Ezek a szinek a
leginkabb kiszamithatatlanok!

Kerulje a tul vékony betitipusokat! Ezek valnak a
legkonnyebben pixelessé!

Kerulje a vilagos szurke arnyalatokat! Ezek gyakran
fehérnek tiinnek a kivetités eredményeként!

A szOvegek es az abrak elemei a legnagyobb sotét-vilagos
kontrasztokra epuljenek!

Ellendrizze a hasznalt szineket a telefonja kamerajan
keresztul! Hogyan vesznek el az arnyalatok és a
kontrasztok?

Felil: kepernybkep
Alul: telefonnal készitett kép




... . |
3. ROSSZUL MEGVALASZTOTT BETUMERET, TUL
SOK SZOVEG

= A hiba lényege:
az elbéadas tipusahoz nem illeszkedik a diaoldalak szovegmennyisége, az alkalmazott
betliméretek, az oldal szerkezeti tagolasa és a kifejezéspontossag

= Mieért baj ez?
Figyelmen kivul hagyja, hogy ppt diasorok kulonboz6 célokkal készulnek, kulonbozo
felnasznalodi igényeket elégitenek ki

- Pl. egy szamonkeérés alapjat kepez6, tananyag jellegl ppt diasor szuksegszerien
szOvegkozpontu, teljes mondatokat alkalmazo kell legyen.

- Az un. kétfunkcios, ppt diasor formatumu anyagok nem csak elbéadasként kerulnek
felhasznalasra, hanem onallo irott anyagként is. Az ilyen prezentaciok els6 ranézésre nem

felelnek meg bizonyos 0kolszabalyoknak.



3. ROSSZUL MEGVALASZTOTT BETUMERET, TUL
SOK SZOVEG

= Ez a keétfunkcios oldal nem
felel meg a kovetkezo

The US Black population bears a
disproportionate burden of COVID-19

Szte r’e Ot I’p I é n a k " Black people are 13% of the US population but have a disproportionate According to JAMA and the
- number of deaths relative to population size University of Michigan’s Mental
% of totals Health Lab, the situation is likely

driven by:

Poor access to health care driven by loss
of or inadequate health insurance — Blacks
(incl. African Americans) and Latinos are 2x

* Ne legyen 18-asnal kisebb Biack
more likely to lose health insurance than a

22% 24%
betﬁ méret! Hispanic
Asian — - J— 23%
non-Hispanic white

e N e I e gye n e k te Ij es Increased prevalence of comorbidities

that result in death — Latinos and Blacks

White 60% 40% % are 2x more likely to have diabetes than
mondatok! =

Inability to physical distance due to

" ' Other 12% o economic considerations (e.g., living in
e N e I eg ye N SO k Szoveg ! 2% crowded, urban settings, livelihoods that
Population Cases? Deaths?® qualify as “essential workers”, reliance on

public transport)
1 indudes Pacfic Isiinders, American indlans, Alaska Natives, Natve Hasadans and muliracial groups
2. 45% of total cases have no reported racefethnicity information
3___Approamanely 8% of total deaths have no reported raceiethnicity information

Source by The Attantc

McKinsey & Company 10

Forras:
https://www.mckinsey.com/~/media/McKinsey/Business%20Functions/Risk/Our%20Insights/COVID%2019%20Implicatio
Nns%20for%20business/COVID%2019%20July%2023/COVID-19-Facts-and-Insights-July-23.pdf



https://www.mckinsey.com/~/media/McKinsey/Business%20Functions/Risk/Our%20Insights/COVID%2019%20Implications%20for%20business/COVID%2019%20July%2023/COVID-19-Facts-and-Insights-July-23.pdf
https://www.mckinsey.com/~/media/McKinsey/Business%20Functions/Risk/Our%20Insights/COVID%2019%20Implications%20for%20business/COVID%2019%20July%2023/COVID-19-Facts-and-Insights-July-23.pdf

. & . |
3. JAVASLATOK A PROJEKTFELADAT PREZENTACIO
DIASOR SZOVEGENEK KIALAKITASAHOZ

1. Ne legyen 18-asnal kisebb betimeéret!

2. Javasolt a diaoldal informacidinak strukturalasara 2-4 betimeéret/fajtat (pl.
alahuzott) hasznalni, amelyek jol elktlonithetok!

3. Akulcsuzenetek, fontos 0sszefuggések nyelvtanilag teljes mondatokban
kifejezve = veédhet6ség érdekeében, félreérthetbseg, pontatlansag elkerulése

vegett!



4. A HASZONTALAN VIZUALIZACIO HIBAJA

» A hiba lényege:

- Az elbéadd megelégszik azzal, hogy abrakat és grafikonokat hasznaljon, remélve, hogy
ezzel megvalositotta az ,Ezer szénal is tobbet ér egy kép” elvét.

- Avizualizacio azonban lapos, félrevezetd, gondatlan, funkciotlan.

Hol értesiil el6szor a térségben
tortént eseményekrol?

® DO
DSTV

H DH

B Radi624

N Egyéb

Adatvizualizaciés hibak:
« Akorcikk diagram szeleteihez tartozo kategoriak nem
azonosithatok, a jelolés nem értelmezhet6

 Rossz, oncélu szinvalasztas: a szinatmenet kulon
megneheziti, hogy az egyes szeleteket
osszekapcsolhassuk a kategoériakkal




4. A HASZONTALAN VIZUALIZACIO HIBAJA

Adatvizualizacios hibak:
= A 3D-s abrazolas oncelu, és nem segiti a nagysagrendek érzékeléset.
= Az oszlopokra irt szamok nehezen olvashatok.

= Célszeru lett volna a kategoériakat nagysag szerint rendezni, és akkor még egy szempontbdl rogton
informativabb lett volna az abra + nem a befogadonak kellene ezt fejben elvégezni.

” - ” y = T . . . i i?
Az abrazolas a kutatasi hibakat is kiemeli: Hol szokott hireket olvasni?

Valaszadok szama
200

= Az otthon és a munkahely nincs kizaro viszonyban, ezek

atfedd kategoriak: ,home office”. . b - -

= A kutatasi kérdés kezdeti rossz, pontatlan
megfogalmazasa a prezentacid készités idején mar
orvosolhatatlan!

Helyszin

B munkahelyén M otthon M kivézdban M iskoldban M egyéb




5. A PREZENTACIO ELPROBALASANAK
ELMARADASA

= A hiba lényege: repulés vakon

+ az elbéado sem a szobeli mondanivalo, sem a ppt diasor vonatkozasaban nem csinal,
probakat, foprobat.

= Miert baj ez?
- Nem derulnek ki a diasor és a szamitogep korlatai, zavard tényezoi, hibai.

« Af6proba elmaradasa miatt az élesben eldszor elhangzo elb6adas stresszforras + nem
derul ki, hogy el6adas kitolti-e, nem lepi-e tul az idokeretet.



5. A PREZENTACIO ELPROBALASANAK
ELMARADASA

= Tegye ezt!

- Probalja el legalabb 3-szor az el6adast szoban, és minimum a 4. lehet csak az éles
elbadas!

= Magyarazat!
- Astressz az On baratja! A szereplés okozta stressz a begyakorlott tevékenységek
vegrehajtasat javitja, az el0szor végrehajtottakét rontjal
- A probak eredményeként a stresszt, amitél On fél, sajat szolgalataba allitja!

- Ha Ostorhazi Martonnak (Kruz Bike Company) nem volt sok 300-szor elprobalni a
Capak kozott misorra keészulve pitch-ét, miért lenne sok a 3 proba?

- https://rtl.hu/rtlklub/capakkozott/kulisszatitkok-1gy-keszultek-fel-a-vallalkozok-a-pitchre



https://rtl.hu/rtlklub/capakkozott/kulisszatitkok-igy-keszultek-fel-a-vallalkozok-a-pitchre

Ill. A PROJEKTFELADAT PREZENTACIOK
LEGFONTOSABB 3 TANULSAGA

1. Els6 benyomas hibak eés meggyo6zestechnikal jelentdoseguk

2. Az online prezentaciok kihivasai

3. Funkcionalis vizualitas az oncélu helyett: a grafikai diszité elemek
mellozhetOk




1. AZ ELSO BENYOMAS HIBAK ES
MEGGYOZESTECHNIKAI JELENTOSEGUK

= Mik az els6 benyomas hibak?

- Adiasor attekintésével, a dokumentum atlapozasaval [(EZAH G Cile R At e[{e R {e]g 11 EIR I e E.:

o rossz datum, balrazart vs. sorkizart szovegtorzs valtakozasa a fészovegben, betltipus
véletlenszeril valtakozasa, betimeéret véletlenszerl valtakozasa

= Miert olyan jelentosek?
+ Mert figyelmi gorbe elejére esé jelenség: megakasztjak a befogaddt, ,at kell Iépni a
hiban”
- A pozitiv meggyozés a malmodra hajtja a vizet, pozitiv modon emel ki = a negativ

meggyozes is meggydzes: minden, ami akadaly, bizonytalansag, hogy a szerinted
nagyszeru tartalom célba érjen, sikered ellen dolgozik!



2. AZ ONLINE PREZENTACIOK KIHIVASAI

= Az elso alapveto kihivas, hogy el tudd kezdeni a prezentacioédat: a technoloégiai
kihivas
» Technoldgiai eszkozok: mikodnek egyutt a dolgok?

o Kamera és mikrofon stb. letiltasok altalaban vagy az adott szoftver, alkalmazas esetében

* Ismeret: ismered a kezel6fellletet tényleges hasznalat révén is?

o Mik a gombok, hol vannak, melyik ablakot kell megosztani, mit fogsz latni prezentacié kozben stb.
= Miért fontos?

« Mert ha egy kaoszbdl, stresszes helyzetbdl kell inditanod, nehéz 6sszeszedni magad, hogy jo
prezit tarts!

= Megoldas: (SHEURJCl EUNEREREICE T ET!
«  Még akkor is, ha mar hasznaltal par hasonlé fellletet!

- Hiaba ismertem a Zoom, Teams, Googlemeet feluleteket, amikor egy cégnek uj (Webex)
kornyezetben tartottam tréninget, elotte 3 nappal csinaltam a szervezdvel probat!



3. FUNKCIONALIS VIZUALITAS AZ ONCELU
HELYETT

= Avizualis elemek tényleg befogadhatébba, emlékezetesebbé,
felidézhetobbé, egyedibbé teszik a prezentaciddat!
- De a célod nem az ,Uristen, de csicsas volt ez a diasor!” kategoria megnyerése!

- Sokszor a valasztott template grafikai elemei sok tertletet vesznek el, mikozben
kUszkOdsz a ,kevés az engedeélyezett diaszam” érzeéssel.

Az uzleti prezentacidban a vizualitas célja az uzenet, a tartalom hatékony célba

o Eszkozei:
o jol megkomponalt abra, grafikon stb. (lasd el6z6 diak)
Sla szoveges tartalom vizualis megkomponalasa: a szoveg valik vizualis elemmé!




MIT KELL LATNI AZ ITT ES A 22.
DIAN LATHATO PELDAKON?

A befogadasnak rétegei vannak

Abra és diszitd elem nélkil is megalljak a

helyuket vizualisan

A vizualis elemek a tartalom kiemelését
szolgaljak: szinek, arnyalatok, ikon jellegl

abrak

Exhibit &

Data and analytics underpin six disruptive models, and certain characteristics make individual domains susceptible

Indicators of potential for disruption:

= Assets are underutilized due to
inefficient signaling

Supply/demand mismatch

Dependence on large amounts of
personalized data

Data is siloed or fragmented

Large value in combining data from

multiple sources

RA&D is core to the business model

Decision making is subject to human
biases

Speed of decision making limited by
human constraints

Large value associated with improving
accuracy of prediction

SONIRCE elinos Clahal ekfiis amalisis

Archetype of disruption

Domains that could be disrupted

Business models
enabled by orthogonal
data

Hyperscale, real-time
matching

Radical personalization

Massive data
integration capabilities

Data-driven discovery

Enhanced decision
making

Insurance
Health care
Human capitaltalent

Transporation and logistics
Automative
Smart cities and infrastructure

Health care
Retail
Media
Education

Banking

Insurance

Public sector
Human capitalftalent

Life sciences and phamaceuticals
Material sciences
Technology

Smart cities

Health care
Insurance

Human capitaltalent

Digital has potential to change ways of working across whole Medical

Affairs value chain

Medical
strategy

= How advanced is my .
organization in digital
Medical versus other
Pharmacos?

= What are customer .
preferences and
potential future
disruptors?

* How to measure
eftectiveness of digital .
approaches?

= How to evolve
engagement model
over Lifecycle using
digital?

Overview of Challenges with Technology Implementation in Manufacturing

Technical Solutions

* Business case development

* Globally common solution
platform

= Supplier engagement

* ldeation process and solution

pipeline

Walua-driven, technology
dentification and implementation

Field Medicalf
Engagement

&

What are the most
effective ways to
engage Medical KOLs
in the digital world?

How to build optimal
continuum of Medical
engagement using mix
of digital and physical
interactions?

How to bring our
content to places where
HCPs and patients
normally search for
content (e.g. search
engine optimization)

Management Infrastructure

* Executive alignment

* Talent management

Medical =
support

Can we use digital to
make compliance more
efficient and simple?

Can we digitize our
support (e.g. Medical
Information processes)
to make them more
efficient and user
friendly?

How to run Medical
Communication
campaigns in digital
world (e.g. which
channels, what is
calendar)?

Data genera-
tion & HEOR

* How to leverage digital
and analytics to collect
more granular data and
better insights about
patient's?

* Can we use digital to
source new ideas for
data generation?

= Are digital tools a
potential threat to our
current approach while
enabling payors and
other stake-holders to
have granular data
about our patients?
How to respond?

Mckinsey & Comgarny

8

Mindsets and Behaviors

* Technology first instead of value first

* Technology averse

* |mplementation management * Resistance to change
* MNon-utilization of data for decision

= Decentralized and
uncoordinated

* Overlapping roles

Best people, best processes

making

* Trikal-knowledge-based processes

Winning mindset and cultural
transformation

3¢

WOT EXHAUSTIVE
—_—
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KOSZONOM A FIGYELMET!
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