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Normalis eloszlas fobb jellemzoi és kapcsolodasi pontjai a kovetkeztetd statisztikai
eszk6zokhoz (Menedzsment kvantitativ mdodszerei)

Hipotézisvizsgalatok logikaja, az elkdvethetd hibak ¢és a hibak bekovetkezési
valdszinliségére hato tényezdk (Menedzsment kvantitativ modszerei)

A valtozok kozotti kapcesolatok tipusai, a kimutatdsukra hasznalhaté kovetkeztetd
statisztikai eszkozok és a kapcsolat jellemzésére hasznalhaté mutatok (Menedzsment
kvantitativ modszerei)

Meérleg (Szamvitel)

Eredménykimutatas (Szamvitel)

Kiilonbségek a forgalmi- és 6sszkoltség eredménykimutatasok kozott (Szamvitel)
Hersey-Blanchard-féle vezetési modell és annak legfontosabb menedzseri tanulsdgai
(Szervezeti Magatartas)

Ryan ¢s Deci dndeterminacios elmélete €s annak legfontosabb menedzseri tanulsagai
(Szervezeti Magatartas)

Cameron ¢és Quinn szervezetikultira-modellje (Szervezeti Magatartas)

Netto jelenérték (NPV) (Uzleti gazdasagtan)

Tékepiaci arfolyamok modellje (CAPM) (Uzleti gazdasagtan)

Tokeszerkezet hatdsa részvények arfolyamara, varhaté hozamara és kockazatara
(Miller-Modigliani I-1T) (Uzleti gazdasagtan)

Térsasadgok legfbb szervei, a szabalyos dontéshozatal kritériumai, kovetkezményei, az
orvoslas lehetéségei (Uzleti jog)

A Kft. iizletrész atruhazasa, elévasarlasi jog (Uzleti jog)

A tarsasagok torzstékéje, a vagyoni betét fogalma, alapvetd formai (Uzleti jog)

Inflacid, devizakonverzio, kockazatmentes kamatlab és kockazati prémium (Vallalati
pénziigyek)

Stlyozott atlagos tékekoltseg (WACC) (Vallalati pénziigyek)

A bels6 megtériilési rata (IRR), a jovedelmezdségi index (PI) és az éves egyenértékes
(AE) (Vallalati pénziigyek)

KEPZES SZAKSPECIFIKUS TARGYAINAK TEMAKOREI
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Marketingcsatorna fogalma, jellemz6i (hosszusag, szélesség) és fO- €s tdmogatd
funkcioi (eréforrasaramlasok) (Kereskedelmi marketing)

Marketingcsatorna rendszerek (fobb tipusok, altipusok és példak) (Kereskedelmi
marketing)
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Marketingcsatorna tervezésének folyamata, fobb 1épései, a csatornaszerkezetet
befolyasold tényezok (Kereskedelmi marketing)

Kiskereskedelmi valasztékpolitika (fontosabb dontések, kapcsolodo fogalmak, példak)
(Kereskedelmi marketing)

A Honeycomb modell elemei (K6zosségimédia marketing)

A Hero-Hub-Help modell, és szerepe a kozosségi média kommunikacidoban
(Kozosségimédia marketing)

A kozosségi média marketing helye az online marketingben: a POES modell
(Kozosségimédia marketing)

A torténetmesélés tipusai, €s szerepe a videdmarketingben (K6zosségimédia marketing)
Markazéas és védjegyoltalom lényege. A fogyasztd és a marka kozotti kapcsolatok
jellemz6i (markakotodés, markaromanc, markaszeretet) (Markamenedzsment)

A markazas gyakorlati szerepe és eldnyei a tulajdonosok ¢és a fogyasztok szamara. A
marka f6 elemei: markanév, logé és szlogen (Markamenedzsment)

Markaépitészet és markazasi stratégidk. A markahierarchia kialakitisa és a fobb
markastratégiai megoldasok (Markamenedzsment)

A markaérték fogalma és jelentdsége. A fogyasztoéi markaérték fobb modelljei: Aaker
markaértékmodell, Kapferer markaidentitas prizma és Keller markarezonancia piramis
(Markamenedzsment)

Kommunikacids akcidk/projektek tervezésének és végrehajtasdnak 1épései, az egyes
1épések célja roviden. Koherencia és integracio értelmezése a kommunikécios akcidkkal
kapcsolatban (rossz példak és annak értelmezése, hogy mennyiben nem teljesiilnek a
koherencia ¢és az integracio feltételei) (Marketingkommunikacio)

Kommunikacidos kampany megalapozasa: mit kell megtudni Kutatasl, azaz a
Helyzetfelmérés soran (Marketingkommunikacio)

A kampany értékelése: mit kell megtudni a Kutatas 3, azaz az Eredmények felmérése
soran (Marketingkommunikécio)

A kommunikaci6 megtervezése: milyen elemekbdl all (nem az egész projekt, hanem
csak ez az egy 1épés), milyen szempontokat érdemes altaldban figyelembe venni ezek
meghatarozasanal (Marketingkommunikécio)

Marketingkutatasi alkalmazasok: elégedettség kutatasok (egységes mutatdoszam, index;
az ugyfelek tipologidja, szegmentacidja; az elégedettséget / lojalitast befolyasolo
tényezOk elemzése; versenytarsakkal valo Osszehasonlitas) (Marketingkutatasi
alkalmazasok)

Marketingkutatdsi alkalmazasok: termék- és markakutatdsok (hasznalat és attitlid
kutatéds, markaismertség, markaimazs, markaasszociaciok, méarkaszemélyiség kutatasa)
(Marketingkutatasi alkalmazésok)

Marketingkutatési alkalmazasok: terméktulajdonsagok és preferenciak (pl. Means end
chain modszer, Self explicated modszer, Conjoint analizis) (Marketingkutatési
alkalmazasok)

Marketingkutatasi  alkalmazasok: Arvizsgilatok (WTP, Gabor-Granger, Van
Westendorp-model, BPTO) (Marketingkutatasi alkalmazasok)

Az alapeloszlas figyelmen kiviil hagyasa és a hozzaférhetéség heurisztika értelmezése,
egy-egy példa ezekre (mi volt a feladat, hogyan oldottdk meg, az értelmezést
felhasznalva mutassa meg, hogy a megoldas soran valdban szerepet jatszott az
alapeloszlas  figyelmen kiviil hagydsa / a hozzaférhetéség heurisztika)
(Problémamegoldas és dontés)
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A lehorgonyzas ¢és igazitas €s a megerdsités keresése heurisztika értelmezése, egy-egy
példa ezekre (mi volt a feladat, hogyan oldottdk meg, az értelmezést felhasznéalva
mutassa meg, hogy a megoldds sordn valdban szerepet jatszott a lehorgonyzas és
igazitas / a megerdsités keresése heurisztika) (Problémamegoldas és dontés)

A raciondlis dontési modszertan 1épései, bemutatasa egy konkrét feladat megoldasa
soran. Hogyan jelenik meg és mit jelent a szubjektiv varhaté hasznossag maximalizalasa
(Problémamegoldas és dontés)

A dontési tdblazat és dontési fa segitségével torténd dontés dsszehasonlitasa egy példan
keresztiil (mikor melyiket célszerti alkalmazni) (Problémamegoldas és dontés)

A szervezetek kozotti lizlet sajatossagai, az iigylet fogalma és jellemzoi (a szervezet,
mint foszerepld, a szervezetkdzi piac szerepldi, kdlesonds értékteremtés, EMT modell)
(Szervezetkozi és szolgaltatdsmarketing)

Az lizleti kapcsolatok (az iizleti kapcsolat mindsége, kapcsolati képességek, az tizleti
kapcsolat tartalma és hatokore) (Szervezetkozi és szolgaltatasmarketing)

Az iizleti halozat (fogalma, 6sszekapcsolodasok, haldzati pozicid, a halozat miikodési
sajatossagai) (Szervezetkdzi és szolgaltatismarketing)

Az tlzleti kapcsolatok menedzsmentje (fogalma, sajatossdgai, a tolgyfa metafora,
menedzsment az iizleti haldzatban) (Szervezetkozi és szolgaltatdsmarketing)

A vasarlas és a fogyasztas tipusai €s marketing példak ezekre. A vasarloi dontések
tipusai, jellegzetességeik (feldolgozasi tipus szerint és a marketing gyakorlat szerint) és
marketing példak ezekre (Vasarldi magatartas és dontések)

Jellegzetes vasarlasi heurisztikdk és marketing példak ezekre (Vasarloi magatartds és
dontések)

Attitiidok  értelmezése, komponensei, funkcidi, Weber-szabdly, a figyelem
megragadasanak eszkozei, a tanulds kiilonbozé formai és marketing példa ezekre
(Vasarloi magatartas és dontések)

Motivacios konfliktusok, ezek felolddsa és példak ezekre. Miért gondoljak altaldban a
marketingben, hogy ,,minél nagyobb a valaszték, annal jobb”? Milyen problémak
adddnak ebbdl az elvbol? Hozzon marketing példakat (Vasarldi magatartas €s dontések)



